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Marketing
mistnich produktu
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Evropsky zem&d&lsky fond pro rozvoj venkova: CELOSTATNI SIT PRO VENKOV g \ \o
Evropa investuje do venkovskych oblasti. we r
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HLAVNI
SDELENI
KAMPANE



Zazij venkov naplno!
Z louky na Vas stal

Od vidli az po vidlicku

Kilogram zdravi bez chemie
Domaci dobroty z Kocourkova
Cerstvy, tekuty produkt, ktery vase télo potfebuje
Zajimavy a exoticky zazitek — neco, co jsem jeSte neochutnal
Bez tuku, bez cholesterolu, dobre chutna a zasyti!

Vonave, sladkeé a zdrave, s laskou zpracovane v biokvalité
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Nez zacCnete

S marketingem,
zamyslete se nad

4 zakladnimi téematy
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. Poznani cilové skupiny a zjisténi preferenci

. Moznosti prodeje regionalnich potravin,

Konkurencni vyhoda lokalnich potravin:

uveédomeni si, co prodavam a kdo jsem

zakaznika

potencialu odbytu

Efektivni marketingova komunikace
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CONTENT
MARKETING
PROC?



1. Davejte neco ze sebe

2. ,Ja jsem cilova skupina®

3. Nelimitujte se, limity jsou inspiraci

4. Emoce, usmév muze vyvolat konverzi
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Sledujte, co se déje a operativneé reagujte

Sdilejte obsah pravidelné (at uz na FB, blogu, v newsletteru)

Budte original — sdilejte vlastni obsah

Pozor na chyby (pravopis...)

Nemluvte za sebe, ale za tym

Reagujte na dotazy pruzné a s citem

Reagujte na aktualni déni, pomahejte ostatnim 0
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Nezbytnd soucdst komunikace (mdze jit i o FB stranku/profil
na Instagramu), slouZi k predstaveni produktu,
ale i samotného producenta, k raddm a doporucenim.

Oboustrannd komunikace (Priméjte zakaznika, aby vads zacal
sledovat, nabizejte néjaky bonus, ochutnavku, ddrek).
Poskytnéte pridanou hodnotu, zlepseni, sluzbu nebo
zdkaznikim jakkoli pomozte.
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Blogy o gastronomii, zdravém Zivotnim stylu Ci jidle, zamérte se na
reseni néjakého problému nebo hodnotné informace: aktuality
Z regionu, nové pristupy k setrné vyrobé potravin, recenze na
gastronomicka zarizeni. Pozor, ndrocné na cas.

PovazZovan za jednu z nejefektivnéjsich forem reklamy na internetu
(dochdzi k primé komunikaci mezi producentem a zdkaznikem),
myslete na impulsy k dalsimu nakupu.

Moznost ochutnavky v prodejndch, vzorky k ndkupu konkrétni
regiondlni potraviny, oznaceni regdlt — soundleZitost

s producentem/krajem, pomozte zakaznikum odlisovat
regionalni produkty od ,,béznych” potravin.

’

[ 4 % P
CELOSTATNI SIT PRO VENKOV Y
> 4

¢




Dekuji za pozornost

Jitka Stenclova
stenclova@kariera.muni.cz
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