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   Než začnete
s marketingem, 

zamyslete se nad 
4 základními tématy.



1. Konkurenční výhoda lokálních 

potravin: uvědomění si, co prodávám 

a kdo jsem

2. Poznání cílové skupiny a zjištění 

preferencí zákazníka 

3. Možnosti prodeje regionálních 

potravin, potenciálu odbytu 

4. Efektivní marketingová komunikace
Zdroj: Pinterest.com



Emoce a představení samotného producenta

Zákazník nekupuje jen produkt, 
ale „samotného zemědělce“.

•„Dejte si tvář“ – vyprávějte příběhy a 
ztotožněte se s konkrétní potravinou.
•Nabízejte nejen kvalitu, ale také rodinnou 
tradici či tradici regionu.

• Face-to-Face kontakt dotvoří kompletní 
zážitek z nákupu  opakovaný nákup.

• Zapojte rodinu/pomocníky/zaměstnance = 
zapůsobte jako „kvalitní“ místní producent 
(nebát se zaškolit kohokoliv).





Efektivní 
marketingová 

komunikace
jak prodávám

NA CO MYSLET?
CHCE TO SYSTÉM!



• Sledujte, co se děje a operativně reagujte

• Sdílejte obsah pravidelně (ať už na FB, blogu, 
v newsletteru)

• Buďte originál – sdílejte vlastní obsah

• Pozor na chyby (pravopis…)

• Nemluvte za sebe, ale za tým

• Reagujte na dotazy pružně a s citem

• Reagujte na aktuální dění, pomáhejte ostatním



Produkt
• Obal prodává – deklarujte vlastnosti výrobku z 

důvodu zvyšování pocitu jeho kvality (stále 
podstatnější je jeho vzhled, vůně se „dá zobrazit“, 
buďte otevření)

• Nezapomeňte upozornit na místo původu:
 Pokud má váš region tradici, zdůrazněte to
 Původ potraviny = mám pocit, že vím, co 

nakupuji

• Různé velikosti balení i dárkové balíčky můžou 
posílit vnímání RP (ať už díky různým cenovým 
hladinám nebo naopak možnosti někoho 
obdarovat – vyvézt RP za hranice)





Webové stránky
• Nezbytná součást komunikace 
• Nemusí jít jen o web, ale např. i FB stránku/profil na Instagramu
• Slouží k představení produktu, ale i samotného producenta
• Poskytněte užitečné rady k uchování, úpravě a konzumaci 

jednotlivých produktů, seznamte se zdravotními aspekty, 
doporučte vhodné kombinace apod. 

• Newslettery





Blogy
• Blogy o gastronomii, zdravém životním stylu či jídle, vzrůstají čím dál tím 

více na oblibě

• Zaměřte se na řešení nějakého problému nebo hodnotné informace – 
aktuality z regionu, nové přístupy k šetrné výrobě potravin…

• Recenze na gastronomická zařízení, je možné si vybudovat návštěvnost 
s přesměrováním na konkrétní regionální produkty 

• Správa je poměrně náročná aktivita – domluvte se tedy s někým, kdo 
provozuje svůj vlastní blog



Co vám může ulehčit práci?

FONTMANIA 

SNAPSEED 

BOOMERANG 

FOTOR 

SPACEEFFECT 

YOUTUBE CAPTURE 

IMOVIE



Instagram



?

Ing. Jitka Štenclová
stenclova@kariera.muni.cz 

Kariérní centrum Masarykovy univerzity
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