
Obecné údaje

• Městská část Brno-Tuřany

• 24 ha orné půdy
• cca 6 ha ve vlastnictví

• Pěstované plodiny – výhradně zelenina, bez klasických 
polních plodin a živočišné výroby

• Specializace – listová zelenina

• Košťálová zelenina

• Doplňkový sortiment

1



• Používání moderních technologií s ohledem 
na životní prostředí

• Sortiment přizpůsobený potřebám 
gastronomie

• Listová zelenina a vybraný sortiment –
stabilní dodávky po celou tuzemskou sezónu

• Dlouhodobá spolupráce, přímý kontakt se 
zákazníkem

• Produkce zeleniny v trvale vysoké kvalitě

• Vytváření tradice a značky
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Filozofie Farmy Ráječek



• Založeno 1997

• Plocha 2 ha

• Košťálová zelenina

• Rok 2000

• Plocha 10 ha

• Specializace na listovou zeleninu

• Rok 2014

• Plocha 24 ha
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Historie



Plochy obdělávané 
1997–2000 

Plochy obdělávané 
2000–2013  

Plochy obdělávané 
od roku 2014 
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• Zakoupení areálu Českých radiokomunikací (4 ha)
• Část pozemků zorněna

• Plánovaná výstavba fóliovníků

• Pronájem dalších pozemků (celkem 24 ha orné půdy)

5

Současnost
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Sortiment pěstované zeleniny 
Farmy Ráječek



• Výměra 35 ha
• Hlávkový salát

• Červený, zelený

• Ledový salát
• Lollo rosso
• Lollo biondo
• Dubový salát

• Červený, zelený

• Římský salát
• Červený, zelený

• Little gem
• Červený, zelený

• Crunchita
• Frisée
• Salanova
• Radicchio
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Produkty – saláty



• Nová generace salátů

• Vyšlechtěná pro potřeby gastronomie

• Snadné a rychlé zpracování

• Lepší chuť a uchovatelnost
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Produkty – salát Salanova



• Výměra 4 ha
• Zelí bílé 

• Zelí červené

• Zelí pekingské

• Kapusta

• Kedlubna

• Květák

• Brokolice

• Cuketa
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Produkty – Doplňkový sortiment
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Produkty – česnek

• Výměra do 1 ha
• Odrůdy českého paličáku
• Sklizeň na zeleno (cca 60 %)

• Ekonomicky zajímavější



• Kdo, kde, kdy a jak?
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Požadavky zákazníka



• 20 % menší obchodníci a restaurace
foodie markety

• 20 % zpracovatelský průmysl

• 20 % velkoobchodní firmy

• 40 % obchodní řetězce – přímo

• Prodej z farmy formou bedýnek
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Struktura odbytu



Spolupráce s obchodním řetězcem



2010 – Brno 
2011 – Ostrava, Olomouc, Zlín
2014 – ČR + SK (21 prodejen)

• Brno – lokální dodavatel

• Zásobování přes centrální sklad Hopi - Praha

• Dříve Hortim Brno

• On-line systém objednání

• 10:00 příjem objednávky

• 6:00 příjem zboží v centrálním skladu Praha



• Denní expedice zboží

• Saláty sklízeny den dopředu
• Balení:

• Papírový kartón

• Perforovaná fólie

• Etiketa 

• Chlazení (přes noc)
• Expedice

•Rozšíření plochy → celá síť

•Přizpůsobení sortimentu poptávce gastronomie

Struktura odbytu – obchodní řetězec



• Nutná výstavba chlazených prostor

• Výkonné chlazení

• Manipulační prostory

Struktura odbytu – nedostatek prostor



„Nejlokálnější lokální 
dodavatel na světě.“



• Alternativní způsob prodeje (vysoká poptávka)

• Zeleninové bedýnky jsou postaveny na surovinách, které 

vyrostly na poli fR – naše chápání bedýnkového prodeje

• Cibule, mrkev – od známých zemědělců

• Výdej 1x týdně na fR

• Objednání On-line

• Nový internetový obchůdek (viz internet)

Struktura odbytu – Bedýnkový prodej



Struktura odbytu – Bedýnkový prodej



Certifikace



IPZ (Integrovaná produkce zeleniny)

• Omezené vstupy agrochemikálií

• Ekologicky přijatelné metody 

• Řadí se mezi konvenční a 

organickou produkci zeleniny

• Systematická kontrola produkce

nezávislými kontrolními orgány
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Certifikace

Druh zeleniny Maximální množství N (kg/ha)

Česnek kuchyňský 20

Kapusta hlávková 155

Kedluben 125

Květák 195

Salát 85

Zelí hlávkové 215

Zelí pekingské 130

Paprika roční 80

Petržel zahradní naťová 100



GLOBALG.A.P

• Ustanovuje standardy pro certifikaci zemědělských produktů

• Myšlenka jednoho standardu pro správnou zemědělskou praxi

• Bezpodmínečná nutnost při jednání s řetězci

• Zahrnuje kontrolu
• Vstupů (sazenice, osivo) a výstupů (produkty) farmy

• Všech hospodářských aktivit souvisejících s výrobou

• Dodržování legislativy včetně administrace

• Pracovních podmínek a zázemí zaměstnanců

• Držiteli od 2011
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Certifikace
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Když se nedaří…
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Když se nedaří…
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a když se daří…
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a když se daří…
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Farma Ráječek



Využití internetu a sociálních sítí



Struktura prezentace

• Nový jednotný design

• Webová prezentace Farmy Ráječek

• Analýza návštěvnosti (Google Analytics)

• Využití sítě facebook k propagaci a prodeji

• Cílená inzerce pomocí facebook
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Webová prezentace, logo



Webová prezentace Farmy Ráječek

• Realizace na míru

• Inovativní člověk na volné noze, kvalitní portfolio

• Vytvoření jednotného designu a loga pro fR

• Profesionální focení

• Intuitivní redakční systém www.webdilna.com

• Vývoj internetového košíčku

• Základní informace o SEO, logice internetových 

vyhledávačů apod.
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Nové logo

• Moderní design
• Použití dvou barev (základní barvy), 

absence stínování = nižší náklady
• Možnost použití loga v černobílé 

barvě
• Výchozí design pro web
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Nové logo – aplikace



• Nápaditý design

• Odkazy do ostatních podstránek

• Dynamický sdělovací panel

• Náhled do portfolia produktů

• Náhled do e-shopu

Homepage

STRUKTURA

• Homepage

• Farma Ráječek

• Produkty

• Gastro, bedýnky

• Co se děje

• Kontakty

• On-line prodej
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• Stručná historie

• Představení sortimentu

• Certifikace

Představení firmy

STRUKTURA

• Homepage

• Farma Ráječek

• Produkty

• Gastro, bedýnky

• Co se děje

• Kontakty

• On-line prodej
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• Informace o produktech

• Vlastní kvalitní fotografie

• Jednotný styl

• Možnost použití fotobank

• Lze zvládnout v domácích podmínkách (DSLR, 

postprodukce)

Portfolio

STRUKTURA

• Homepage

• Farma Ráječek

• Produkty

• Gastro, bedýnky

• Co se děje

• Kontakty

• On-line prodej
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• Informace o základních druzích prodeje (malo x velko)

• Gastro = velkoprodej

• Odkázání na mail/tel. kontakt

• Bedýnky = maloprodej

• Odkaz do internetového košíčku

• Sdělení základních pravidel

Gastro, bedýnky

STRUKTURA

• Homepage

• Farma Ráječek

• Produkty

• Gastro, bedýnky

• Co se děje

• Kontakty

• On-line prodej
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• Forma příspěvků

• Fotka, krátký text

• Běžné záležitosti zemědělství (příprava půdy, 

sadba), novinky (nová plodina), špatné počasí

• Základ pro posty na FB

Aktuální dění

STRUKTURA

• Homepage

• Farma Ráječek

• Produkty

• Gastro, bedýnky

• Co se děje

• Kontakty

• On-line prodej
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• Konkrétní osoby pro konkrétní problémy (velkoprodej, 

maloprodej, účtárna)

• Určení lokace

• Fakturační a oficiální údaje

• Mapa (google) – výhody:

street view, zobrazení google recenzí, google Ad

Kontakty

STRUKTURA

• Homepage

• Farma Ráječek

• Produkty

• Gastro, bedýnky

• Co se děje

• Kontakty

• On-line prodej
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• Systém vytvoření na míru

• Zjednodušení objednávání

• Přehled objednávek

• Potvrzující email zákazníkovi se souhrnem 

objednávky

On-line prodej

STRUKTURA

• Homepage

• Farma Ráječek

• Produkty

• Gastro, bedýnky

• Co se děje

• Kontakty

• On-line prodej
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Užitečné informace z webu
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• Analýza dat návštěvnosti a operací na webu

• Vhodné nástroje – Google Analytics

• Výchozí informace pro budoucí propagaci, 

prodej

• Zajímavé informace

Analýza
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Analýza – demografie
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Analýza – demografie
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Analýza – statistiky
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• Indikátor pro zvolení správného období inzerce

• Zpětné zhodnocení inzerce

Analýza – statistiky
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Nástroj akvizice

• Mapuje způsob dohledání stránky

• Organické vyhledávání

• Refferal (reklama, sdílený odkaz)

• Přímé

• Přes sociální sítě

• Zpětné zhodnocení inzerce

Analýza – statistiky
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Nástroj konverze

• Napojení e-shopu na Google Analytics

• Informace o toku financí

• Statistiky prodejnosti produktů

Analýza – statistiky
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• Placená služba

• Možnost intenzivnější cílené reklamy

• Skutečnost o využití dat společností 

Google apod.

Analýza – pokročilé nástroje
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Facebook, Google+



Využití sítě facebook

• Vytvoření neplacené reklamy

• Zisk „fanoušků“

• Zasvěcení veřejnosti do činnosti 
na farmě

• Možnost cílené inzerce

• Zvýšení návštěvnosti webu

• Sdělování informací/nabídky:
1. Video

2. Fotka

3. Text - otázka

4. Text - informace

57



Využití sítě facebook

Foto z mobilu

Krátký text
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VÝHODY

• Rychlost přípravy inzerce

• Cena

• Propagace, prodej, cíle

• Přímá interakce s fanoušky 

• (komentáře, like)

NEVÝHODY

• FB fanoušek ≠ nový zákazník

• Vědět kam zacílit

Využití sítě facebook - marketing
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• Určení cílové skupiny dle požadavků
• Věk

• Pohlaví

• Zájmy

• Bydliště

• Výstupy analýzy kampaně
• Počet zobrazení

• Počet zasažených lidí

• Frekvence zobrazení jednomu člověku

• Počet kliknutí (zobrazení detailu inzerce)

• Počet „like“

• Průměrná cena za jeden „like“

Využití sítě facebook – cílená reklama
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• Nová webová prezentace → zvýšení zájmu restaurací, bedýnkářů a 

konečných zákazníků

• Spuštěním FB a odkazováním na web → vyšší návštěvnost

• Pozitivní ohlasy veřejnosti

• Oslovení zákazníků rodinného typu (bedýnky)

• Internetový košíček + FB inzerce → očekávaný nárůst objednávek

Shrnutí
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Spokojený farmář



Děkuji za pozornost
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Email: sklenar.matej@farmarajecek.cz

Web: www.farmarajecek.cz

FB: www.facebook.com/farmarajecek


