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Emoce a predstaveni samotného producenta

Zakaznik nekupuje jen produkt, ale ,,samotného zemédélce”.

e ,Dejtesitvar” —vypraveéjte pribehy a ztotoznéte se s konkrétni potravinou.
Mozné vyuziti i v ramci tzv. Content marketingu
* Nabizejte nejen kvalitu, ale také rodinnou tradici Ci tradici regionu.

* Face-to-Face kontakt dotvofi kompletni zazitek z nakupu = opakovany
nakup.

e ~ Zapojte rodinu/pomocniky/zaméstnance = zapUsobte jako , kvalitni“ mistni
producent (nebat se zaskolit kohokoliv).
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POZNANI CILOVE SKUPINY
KOMU PRODAVAM



Definice potencialu B2C

Turisté a vyletnici, kteri nemaiji trvalé bydlisté pravé v tom regionu, ve
kterém by jejich zajmem mohlo byt ochutnat typickou regionalni
potravinu.

Obyvatelé daného regionu, kde by se daly vypozorovat prvky prislusnosti
a tzv. patriotismu, kteri chtéji podporovat mistni producenty a jsou hrdi na
potraviny plivodem z jejich regionu, obyvatelé, ktefi chtéji konzumovat
cerstvé potraviny se zaru¢enym plivodem a pfipadné zndmou vyrobni
technologii.

Obyvatelé Ceské Republiky, ktefi vyjizdé&ji do zahraniéi s dil&im cilem
obdarovat obyvatele mimo nasi zemi typickym regionalnim produktem,
tedy mohou chapat regionalni potravinu jako perspektivni vyvozni artikl.

Cizinci a obyvatelé mimo Uzemi Ceské Republiky, ktefi by radi ochutnali
speciality typické pro nasi zemi, pripadné vybrany region, ve kterém se
budou nachazet.



Vlivy pusobici na spotrebitele pfi nakupu potravin
Zakladni vlivy: kvalita, cena, zemé puvodu, znacka, vlastni zkuSenosti, nakupni

podminky, doporuceni a vizualni dojem

......

spottebitele pii nakupu

CESKY
PUVOD

VLASTNOSTI

DATUM SPOTREBY

KVALITA



MOZNOSTI PRODEJE
KDE JE POTENCIAL



Spotrebitelé a jejich motivy pro nakup RP (v %)
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Distribuce

 Prima distribuce
— Nafarmeé
— Na (farmarskych) trzich
— Ve vlastnich prodejnach
—  E-shop

 Neprima distribuce
—  Velkoobchod
—  Mistni malé prodejny, ,zdrava vyziva“, fetézce
— Jinde (restaurace, informacni centra, prodejny suvenyri)



EFEKTIVNI
MARKETINGOVA
KOMUNIKACE
JAK PRODAVAM



Marketingovy mix

Produkt

Charakteristika produktu (vlastnosti, kvalita, zdruka, atd.)

Cena
Cenova uroven a jeji reakce na situaci na trhu

Distribuce
Volba distribucnich cest ke konecnému zakaznikovi

Propagace
Forma a obsah komunikace



Produkt

Obal prodava — deklarujte vlastnosti vyrobku z divodu
zvysSovani pocitu jeho kvality (stadle podstatnéjsi je jeho
vzhled, viiné se ,,d3a zobrazit”, budte otevreni)

Nezapomerite upozornit na misto plavodu:
— Pokud ma vas region tradici, zd(iraznéte to
Plvod potraviny = mam pocit, Ze vim, co nakupuji

RUzné velikosti baleni i darkové balicky mizou posilit
vnimani RP (at uz diky rGznym cenovym hladinam
nebo naopak moznosti nékoho obdarovat — vyvezt RP

za hranice) ﬂ

Zdroj»Pinterest.com



Produkt

* Doplrikovy sortiment, ktery pomuze s lepsi konzumaci
vasich produktu, rozsiri pestrost nabidky — sledujte
aktualni trendy

W

CRY
» Edukace — poskytnéte zdkaznikim doporuceni, g@“/ﬁw
. > v s . L. e A7
inspiraci, pouceni, jak s produktem nakladat (v rdémci /%
baleni)

Zdroj: Pinterest.com




Cena

* Ukazte, Ze je produkt ,vas“ a vyrabén s
laskou

e ,Bonusy k produktu” mohou nahradit
slevové akce

Vim pfesné, co |::> Koupim kvalitni Podpofim konkrétnihe
nakupugi. produkt. Eﬁ producenta.




Propagace

Ochutnavky v prodejné

Televizni reklama

Reklama v novinach a éasopisech

Festivaly jidla a krajovych specialit

Facehook

Pofady o vareni v TV a jinych médiich

Veletrhy a vystavy

Plakaty nad prodejni plochou

Blogy o jidle

Specialni seridl o krajich a gurmanskych specialitach
Soutéie pro regionalni producenty

Webové stranky producenta s moZnosti objednani.
Rozhlasova reklama

Billboardy a city light banner

Dalsi socialni sité (Twitter, Pinterest, apod.)
Spoty v kiné
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Propagace — webové stranky

. Nezbytna soucast komunikace

. Nemusi jit jen o web, ale napt. i FB stranku/profil na
Instagramu

. Slouzi k predstaveni produktu, ale i samotného
producenta

. Poskytnéte uzitecné rady k uchovani, upravé a

konzumaci jednotlivych produktll, seznamte se
zdravotnimi aspekty, doporucte vhodné kombinace
apod.

. Newslettery

Jedna se o investici, ktera se vrati, ALE...



Interakce
% Novych
navstév
Vybaveni si
inzeratu

Budovani
znacky — NPS

Premyslejici

zakaznici

Zapojeni do
diskuzi (fizené
diskuze ze
strany
producent)

Blogy
(publikovani
ve vztahu k
reakcim)

Pripraveni
zakaznici

Opusténi
koSiku
Diskuze tvari v
tvar

Zakaznik vi,
co chce

Prvonakup

Recenze

Opakované
nakupy

Pravdépodobnost
doporuceni
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